STANOWISKO Nr VI/2/2012
z dnia 21 listopada 2012r.
NACZELNEJ RADY APTEKARSKIEJ

w sprawie zakazu reklamy aptek i punktow aptecznych oraz ich
dziatalnosci
Na podstawie art. 1 ust. 1, art. 7 ust. 1 pkt 1, 2, 519, art. 39 ust. 1 pkt11i4
ustawy z dnia 19 kwietnia 1991 r. o izbach aptekarskich (t. j. Dz. U. z 2008 r. Nr
136, poz. 856, z podzn. zm.), Naczelna Rada Aptekarska wyraza nastepujace
stanowisko:

Naczelna Rada Aptekarska, jako organ z mocy ustawy powoltany do
sprawow ania pieczy i nadzoru nad wykonywaniem zaw odu farmaceuty, przypomina
wszystkim cztonkom samorzadu aptekarskiego, ze obowiazujacy od dnia 1 stycznia
2012r. zakaz reklamy aptek i punktoéw aptecznych orazich dziatalnosci zobowiazuje
wszystkich farmaceutéow do pow strzymania sie od udziatu lub wspoétuczestnictwaw
kazdym dzialaniu naruszajacym obowiazujacy zakaz.

Wprowadzony w art. 94a ustawy Prawo farmaceutyczne zakaz reklamy aptek i
punktow aptecznych oraz ich dzialalnosci wylacza wskazang reklame w
jakiejkolwiek formie, w jakikolwiek sposob, w jakimkolwiek miejscu oraz przy
uzyciu jakichkolwiek narzedzi.

Zakaz reklamy dotyczy materialow reklamowych w formie plakatu, gazetki
reklamowej, ogloszenia, programu lojalnoSciowego, napisé6w umieszczanych
wewnatrz lub na zewnatrz apteki lub punktu aptecznego, w tym napiséw
wykorzystujacych wlasne nazwy apteki, jezeli posiadaja cechy reklamy.

Za przekroczenie prawa uznac¢ nalezy rowniez wykorzystywanie do celow
reklamy niektorych form ushug farmaceutycznych, w szczegélnosci informacje i
porady dotyczace produktéw leczniczych oraz opieke farmaceutyczna.

Niezgodnym z obowiazujacym prawem jest naliczanie punktow czy tez plusow
w zamian za dokonywanie zakupow w danej aptece, oferowanie jakichkolwiek
nagrod rzeczowych, wreczanie gazetek reklamowych 1lub uczestniczenie w
jakikolwiek sposéb w ich kolportazu. Za niedopuszczalne uznaé¢ nalezy rowniez
wynajmowanie czeSci powierzchni apteki na jakakolwiek dzialalnosé¢, w tym
dziatalnosc¢ reklamujacg apteke dokonywang przez podmiot zewnetrzny.

Pomimo, Ze nie sposob wymieni¢ wszystkich form, jakie przybiera obecnie
reklama aptek, punktow aptecznych oraz ich dzialalnosci, nie stanowi zadnej
trudnosci jednoznaczne wskazanie jaka dzialalno$¢ narusza zakaz wynikajacy z art.
94a, a jaka nie.

Naczelna Rada Aptekarska przypomina rowniez czlonkom samorzadu
aptekarskiego, ze udzial w niedozwolonej reklamie jest naganny takze z punktu
widzenia przepisow Kodeksu Etyki Aptekarza RP, ktory zawierajac wskazania
powinnosci moralnych, obowigzkow, umiejetnosci i kompetencji zawodowych za
naganne uznaje reklamowanie przez aptekarza siebie i swoich uslug oraz
uczestnictwo w reklamie uslug farmaceutycznych, ich promocji niezgodnej z
prawem lub dobrym obyczajem.

Zobowiazujac czlonkow samorzadu aptekarskiego do bezwzglednego
przestrzegania obowiazujacego prawa, Naczelna Rada Aptekarska bedzie:

1) wystepowac do wszystkich organow wtasciwych do sprawow ania nadzorunad
przestrzeganiem art. 94a z wnioskami o podjecie przez te organy dziatan
realizujacych ich ustawowe obowiazki;

2) wspierac okregowe izby aptekarskie w ich dzialalnosci na rzecz
wyeliminowania lub ograniczenia niedozwolonej reklamy.

Stanowisko wchodzi w Zycie z dniem podjecia.
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